AR Dy
[t }5
Zl o
EEN - /

TRITONIC LK

Rouar

1 i UNIVERSITATEA
Tritonic BOOkS L3N ORADEA

Coordonatori:
FLORIN ARDELEAN
IOAN LAZA

JURNALISTII SI ACTORII POLITICI:
TENTATII, ANGAJAMENTE S|
CENZURI DEONTOLOGICE

Bucuresti — 2024


https://www.libris.ro/carte/jurnalistii-si-actorii-politici-florin-ardelean-ioan-laza/46715340

[Morin Ardelean, loan Laza (coord.)
Jurnalistii si actorii politici: tentalii, angajamente si cenzuri deontologice

Copyright © Ilorin Ardelean, loan Laza (coord.)
Copyright @ TRITONIC 2025 pentru editia prezenld
@ Editura Universititii din Oradea 2025 pentru editia prezenta

Copyright

Toate drepturile rezervate, inclusiv dreptul de a reproduce [ragmente din carte.

TRITONIC
Str. Coacidzelor nr. 5, Bucuresti
c-mail: editura@lritonic.ro
www.tritonic.ro

Tritonic Bucuresti apare la pozitia 18 in lista cu Edituri de prestigiu

recunoscut in domeniul stiintelor sociale (lista A2) (CNATDCU):
http://www.cnatdeu.ro/wp-content/uploads/2011/11/A2_Panel41.xls

Comunicare Media este coordonali de lector univ. dr. Bogdan Hrib.

Descrierea CIP a Bibliotecii Nationale a Romanici

Jurnalistii si actorii polilici : tentatii, angajamenle si cenzuri
deontologice / coord.: Florin Ardelean, Toan Laza. - Bucuresli :
‘Iritonic Books ; Oradea : Liditura Universiti(ii din Oradea, 2024
Contine bibliograhe
ISBN 978-606-749-796-0
JSBN 978-606-10-2368-4

I. Ardelean, Florin (coord.)

1. Laza, loan (coord.)

070

32

Coperta: Alexandra Bardan
D'1'P: Toan Dorel Radu
Editor: Rebeca Cojocaru
Comanda nr. CM20/2024
Bun de lipar: Decembrie 2024
Tipérit in Romania

Orice reproducere, tolald sau partiald, a acestei lucrari, fira acordul scris al
editorului, este strict interzisi si se pedepseste conform Legii dreptului de autor.

CUPRINS

Cuvant inainte
O relatie cu nabadai: jurnalismul si politica ...

Dan APATEANU
Publicitatea politici mascatd §i derapajul deontologic

Florin ARDELEAN
Doud identitati postdecembriste conturate din mers:
jurnalistul si omul politic ...

Brindusa ARMANCA
Criza coeziunii de Dbreaslda a presei din Romiania si
vulnerabilizarea politicd ...

Adina BAYA, Dan CARDAS
Interviul de analiza politici in jurnalismul alternativ
TOMANESC L\

Victoria BULICANU

Discursul mediatic: intre calitate si valnerabilititi ... ..

Radu CARP
Masuri active, dezinformare si rdzboi hibrid - o

combinatie letala pentru democratie .. ...

Ioan DAVID

Sondajele de opinie - surse de informare sau
dezinformare, in ce mod influenteazi electoratul? Studiu
de caz: Alegerile prezidentiale 2024 ... ..

.13

.27

.51

77

.99

... 109

125



Georgiana DRAGHICI (POPESCU)

Comunicarea politica in mediul virtual ...

Tiberiu FARCAS

De la patron de presa la lider politic ¢i inapoi...............c

Daniela FLORIAN
Lexicul politic in presa romaneasci. Studiu de caz:
alegerile prezidentiale 2024 reflectate in cotidianul

Renasterea bandteand ...............

Vitalie GUTU
Accesul jurnalistilor in regiunea transnistreand, intre
exercitarea activititii si persecutii din partea regimului

neconstitutional din stanga nistrului ...

Carmen IONESCU
Campaniile electorale din tunie 2024 Ja Radio Romania —
intre obligatiile legale si autocenzurd ...

Viorel JURCUT
Tranzitia editoriald a studioului Radio Timisoara, de la
metodele traditionale la convergenta media....

Toan LAZA

Autoritatea electorald permanentd — reflectari mediatice — ........

Tulia MACARIA
Afigele electorale din Republica Moldova, mijloace
eficiente de promovare si persuadare ...

Diana-Maria MIHAI

Presa postcomunistd si universul carceral din Romania ...

Carmen NEAMTU
Forme de publicitate disimulatd in presa locala scrisd

arideand. Campania politica din iunie 2024 ...

137

149

161

171

. 185

... 205

225

. 241

263

285

Marian PETCU, Aurelia PERSINARU
Presa partidelor politice din Roménia postcomunista

Lucian-Vasile SZABO

l'enomenul deepfake in mass si social media romanesti ...

Mariana TACU
Comunicarea de masi si importanta netichetei in relatiile
4.0: Interactiune vs hiperconectivitate

Roxana TUDORANCEA (OLARU)
Jurnalistii, actori ai decomunizirii: democratizarea in

Polonia: rAnduri pentru Adam Michnik.....................

Carmen UNGUR-BREHOI
Oameni politici §i jurnalisti din Bihor, inainte i dupa
momentul decembrie 1989 ...

Larisa-Andreea VASILE
Combaterea dezinformdrii in RomAnia: platforma de

fact-checking a Ministerului Aparirii Nationale ...

.. 357

.375

415



PUBLICITATEA POLITICA MASCATA
51 DERAPAJUL DEONTOLOGIC
IN ROMANIA

Dan APATEANU*

Cuvinte ~ cheie: publicitate politica mascatd, derapaj deontologic,
reglementdri legislative, PNL, Digi24.ro

Introducere

In contextul actual al democratiei si al dezvoltirii tehno-
logice, mass-media joaca un rol esential in (in)formarea
publicului si in consolidarea unui climat politic transparent
st responsabil'. Publicitatea mascati?, 3, in cazul de fatd cea
politicd, reprezintd o practica ce aduce atingere acestor prin-
cipii fundamentale, contribuind la manipularea informa-
tiilor si la distorsionarea perceptiilor publice. Publicitatea
politicd’ mascatd se referd la promovarea mesajelor politice

l.ect, univ. dr., Universitatea din Oradea
" lzabella Ghitd, "Rolul mass-mediei romanesti in formarea opiniei publice”,
m Communication and Argumentation in the Public Sphere, Year 1, Issue
2,2007, p. 241-250.
" luroAvocatura.ro, ,Publicitatea mascatd’, https://www.euroavocatura.ro/
dictionar/365/Publicitate_mascata Accesat la 30.09.2024.
" Dumitru Bortun, ,,Conceptul de <<publicitate mascati>> trebuie clarifi-
cat.” [Qads.ro https://www.iqads.ro/articol/1736/conceptul-de-publicita-
le-mascata-trebuie-clarificat Accesat la 25.09.2024,
' Alexandra Miargérit-Enescu, “Publicitatea politic®’}, in Revista de Stiinte
Medin, 6(1), 123-130, 2016. https://jms.hyperion.ro/wp-content/uploa-
ds/2019/02/11.-rsm201617-enescu.pdf
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sub aparenta de stiri sau reportaje impartiale, fard a dezvalui
explicit scopul publicitar®. Aceastd practicd submineaza Trans-
parenta politica, incalcd normele deontologice ale jurnalismu-
lui si afecteaza negativ increderea publicului in mass-media.

Lucrarea de fatd isi propune sa analizeze impactul publici-
tatii politice mascate asupra mass-mediei din Romania, subli-
niind derapajele deontologice care insotesc aceste practici si
consecintele lor asupra opiniei publice. Prin nerespectarea
normelor deontologice, mass-media devine un instrument de
manipulare politici, erodand astfel integritatea jurnalismului
si increderea cetitenilor. Vom analiza principiile deontologice
incalcate, efectele pe termen lung asupra credibilitatii insti-
tutiilor de presi si rolul esential al reglementarilor juridice in
prevenirea acestui tip de abuzuri.

De asemenea, lucrarea va examina legislatia actuald din

Romania privind publicitatea politicd si va evidentia lacunele
care permit proliferarea acestor practici neetice. Studiul de caz
al colaboririi dintre Partidul National Liberal si Digi24.ro va
oferi o imagine clar asupra mecanismelor prin care astfel de
practici sunt implementate si a efectelor directe asupra elec-
toratului. In final, se vor propune solutii pentru reducerea
derapajelor deontologice si pentru consolidarea unui mediu
mediatic transparent si echitabil, prin reglementdri mai stricte
si sanctiuni adecvate.
’ Responsabilitatea pentru mentinerea unui climat medi-
atic sinitos revine atat partidelor politice, cat si jurnalistilor,
ambele parti fiind esentiale in respectarea normelor etice §i
in protejarea interesului public.

5 Horatiu Pepine, ,,Apelul civic ca publicitate mascatd”. Deutsche Welle,
https://www.dw‘com/ro/apclul-civic—ca»publicitatcfmascatﬁ/a—19300401
Accesat]a 25.09.2024.

Publicitatea politica mascatd si derapajul deontologic in Romania

I. Derapajele deontologice si manipularea politica prin
mass-media

Mass-media are un rol crucial in furnizarea de informa-
(it corecte i obiective, fiind consideratd unul dintre pilonii
csentialiai democratiei. Conform Comisiei Europene®, noile
norme de protectie a jurnalistilor si promovare a libertitii
mass-mediei subliniaza importanta asigurarii unui peisaj
mediatic liber si pluralist, contribuind astfel la consolidarea
democratiei si a transparentei.

Atunci cand normele deontologice nu sunt respectate,
presa poate deveni un instrument de propaganda politica,
manipuland electoratul siafectand grav increderea publicului.
I'recedom House” atrage atentia asupra nevoii de reglementare
st autoreglementare pentru a preveni manipularea informa-
tionald si incilcarea normelor deontologice, fenomen care
alecteaza in mod negativ credibilitatea si functia mass-mediei
in societatea democratica.

[n aceasta sectiune, vom explora modul in care mass-me-
dia poale contribui la manipularea politica prin incilcarea
normelor deontologice $i cum acest fenomen influenteaza
negativ credibilitatea jurnalismului. Studiile realizate de
USAID?® evidentiaza mecanismele de propaganda si mani-
pulare utilizate in spatiul mediatic autohton, evidentiind

* Comisia Europeand. Protejarea jurnalistilor si promovarea libertdtii
niass-mediei: noi norme intrd in vigoare. https://commission.europa.eu/
news/protecting-journalists-and-promoting-media-freedom-new-ru-
les-enter-force-2024-05-07_ro Accesat la 26.09.2024.

Freedom House. Reglementarea si autoreglementarea — doud piese de
puzzle pentru un peisaj mediatic liber si pluralist. https://freedomhouse.
org/sites/default/files/2021-10/th-pb_15-Regulation-and-Self-Regula-
tion_Rom.pdf Accesat la 26.09.2024.

" USALD. Elemente de propagandd, manipulare informationald si incilcare a
normelor deontologiei jurnalistice in spatiul mediatic autohton. https://pdf.
wsaid.gov/pdf_docs/PAOOMDIJEpdf Accesat la 26.09.2024.
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impactul direct asupra perceptiilor publicului si a increderii
in mass-media.

Aceste probleme sunt accentuate si de masurile luate la
nivel european, cum aratd Parlamentul European’, care subli-
niazé recurgerea nejustificatd la actiuni de intimidare impo-
triva jurnalistilor, afectandu-le libertatea i responsabilitatea
in raport cu normele deontologice si valorile democratiei.

Normele deontologice incdlcate si efectele lor asupra credi-
bilitdtii jurnalismului

Principiile deontologice care ar trebui si guverneze acti-
vitatea jurnalistica includ impartialitatea, transparenta, corec-
titudinea si responsabilitatea fatd de public, conform Codului
deontologic al jurnalistului profesionist (Uniunea Ziaristilor
Profesionisti din Romania, Paginademedia). In cazul publici-
tatii politice mascate, aceste principii sunt frecvent incalcate.
in primul rand, impartialitatea este sacrificata atunci cand
presa promoveaza un anumit partid sau politician sub pretex-
tul unor stiri obiective, fird a mentiona caracterul publicitar
al continutului. Aceastd lipsa de transparentd deterioreaza
increderea publicului, deoarece cititorii si telespectatorii nu
pot distinge intre informatii veritabile si materiale publici-
tare mascate.

Un alt principiu fundamental incilcat este corectitudinea
in prezenitarea informatiilor. Publicitatea politicd mascata
tinde si ofere o imagine unilaterald, favorizand un anumit
actor politic si denaturand realitatea pentru a servi intere-
selor acestuia. Aceasta lipsi de onestitate profesionald afec-
teazd in mod direct integritatea jurnalismului, transforméand

9 Parlamentul European. Consolidarea democratiei si a libertatii si plura-
lismului mass-medici in UE: recurgerea nejustificatd la actiuni de drept
civil si penal pentru a reduce la tacere jurnalistii, ONG-urile si societatea
civild. https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA—9—2021—04517
RO.html Accesat la 27.09.2024.

Publicitatea politicd mascatd si derapajul deontologic in Romdnia

mass-media dintr-un garant al adevarului intr-un vehicul
de propaganda.

Pe termen lung, aceste practici submineaza credibilitatea
renerald a institutiilor de presa. Odata ce publicul incepe si
suspecteze ca stirile sunt manipulate sau ca anumite posturi
de televiziune si ziare servesc interesele unor grupuri poli-
tice, increderea in intregul sistem mediatic scade. Aceasti
croziune a increderii nu afecteazd doar actorii individuali, ci
submineazd si functionarea democratiei, deoarece o socie-
tate bine informata este esentiald pentru luarea unor decizii
[olitice corecte.

2. Rolul reglementirilor si lacunele legislative

In Romania, legislatia privind publicitatea este reglemen-
tata de mai multe acte normative, cum ar fi Legea audiovizu-
alului 504/2002, actualizatd in 2024, si Legea 334 din 2006
privind finantarea partidelor politice. Aceste legi prevad
cerinte de transparenta si responsabilitate, insd adesea ele
sunt fie insuficient de stricte, fie aplicate necorespunzitor.
Un exemplu este obligatia de a semnaliza clar reclamele poli-
tice, care este adesea eludata de catre mass-media prin ambi-
putlati sau prin omiterea etichetarii explicite a continutului
politic sponsorizat.

Conform articolului nr. 1 din Legea Audiovizualului,
publicitatea mascata este "prezentarea in programe; prin
cuvinte, sunete sau imagini, a bunurilor, serviciilor, denumi-
tilor, marcilor comerciale sau activitatilor unui producator de
bunuri ori prestator de servicii, daca aceasta prezentare este
lacutd in mod intentionat de radiodifuzor, in scop publicitar
nedeclarat, si care poate crea confuzie in randul publicului cu
privire la adevaratul sau scop; 0 asemenea formé de prezentare
csle consideratd intentionata mai ales atunci cand este facuta

17
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in schimbul unor avantaje materiale, a unor servicii reciproce
sau al altor beneficii cu efect similar”

Conform articolului 28 din Legea Audiovizualului,
publicitatea si teleshoppingul trebuie sa respecte mai multe
reguli stricte:

1. Difuzare grupati si identificabild: Reclamele si teles-
hoppingul trebuie s fie grupate si clar marcate prin semnale
optice si acustice pentru a fi usor de recunoscut.

2. Difuzarea spoturilor izolate: Spoturile publicitare
izolate sunt permise doar in cazuri exceptionale, stabilite de
Consiliu.

3. Interzicerea tehnicilor subliminale si publicitatii
mascate: Publicitatea subliminald, precum si cea mascata,
sunt strict interzise.

4. Inserarea spoturilor: Spoturile publicitare si teleshop-
pingul pot fi inserate intre programe, insa pot aparea si in
timpul programelor daci nu afecteaza integritatea acestora
si respectd pauzele naturale.

5. Reguli pentru anumite tipuri de programe: Pentru
emisiuni precum filmele cinematografice, acestea pot fiintre-
rupte doar o datd pentru fiecare 45 de minute, iar o noua intre-
rupere este permis doar dacéd durata programului depdseste
cu 20 de minute doua sau mai multe intervale de 45 de minute.

6. Interval intre pauze publicitare: Pentru alte programe,
intre doud pauze publicitare trebuie si existe un interval
minim de 20 de minute.

Aceste prevederi asigurd cd publicitatea nu intrerupe
nejustificat programele si protejeaza drepturile autorilor, dar
si pe cele ale consumatorilor de continut audiovizual.

Una dintre cele mai mari lacune legislative este lipsa unor
sanctiuni suficient de dure pentru incélcarea acestor norme.
In practica, multe posturi de televiziune si institutii media
preferi si isi asume riscul unor amenzi relativ mici, conside-

“randu-le un cost acceptabil pentru profiturile ob‘ginute prin

Publicitatea politicd mascatd si derapajul deontologic in Romania

colabordri politice. Acest aspect demonstreaza cd actuala
legislatie nu reugeste sd previna derapajele deontologice si sd
asigure o competitie politicd transparentd si echitabila.

). Solutii pentru prevenirea derapajelor deontologice

Pentrua combate efectele negative ale publicitatii politice
mascale, sunt necesare reglementari mai stricte si masuri
cliciente de sanctionare a abaterilor. In primul rénd: ar trebui
inplementate reguli clare privind semnalizarea obligatorie
vt vizibild a continutului publicitar politic. Acest lucru ar
permite publicului sd identifice imediat daca o informatie
are sau nu un caracter publicitar, prevenind astfel confuziile
1 manipularea.

In al doilea rand, amenzile pentru incilcarea normelor
deontologice si a reglementarilor legale ar trebui sa fie sufici-
¢nl de mari pentru a descuraja astfel de practici. De aseme-
nea, autoritatile de reglementare, cum ar fi Consiliul National
I Audiovizualului, ar trebui sé isi intensifice eforturile de
monitorizare si s aplice sanctiuni consistente pentru abate-
rile mass-mediei.

Pe lingd masurile punitive, este esentiald o educatie media
solida pentru cetateni. Cresterea nivelului de alfa’betizare
media ar permite publicului s isi dezvolte o gandire criticd in
latainformatiilor prezentate in mass-media si sa recunoasca
mai usor practicile de manipulare politica.

In concluzie, prevenirea derapajelor deontologice in
publicitatea politica necesita o abordare multidimensio-
nali, care sa includd reglementari stricte, sanctiuni dure si o
cducatie media adecvata. Numai prin aplicarea acestor més’uri
pulem spera la restabilirea increderii publicului in mass-me-

diasila protejarea procesului democratic.
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4. Studiu de caz - Colaborarea dintre Partidul National
Liberal (PNL) si Digi24.ro

Un exemplu concret de publicitate politicd mascatd in
Romania este colaborarea dintre Partidul National Liberal
(PNL) si postul de televiziune Digi24.ro (Libertatea, 12 decem-
brie 2023!%). Articolul a fost preluat de g4 media" si de
Paginademedia'>. Aceasti colaborare a iesit la iveala in urma
unei investigatii care a dezvaluit ca PNL a platit pentru difu-
zarea unor stiri pozitive despre activitatea partidului, fara
a mentiona caracterul publicitar al materialelor respective.
Aceastd practici, desi aparent comund in peisajul media roma-
nesc, reprezinta un caz clar de derapaj deontologic i mani-
pulare mediatica, avand drept scop influentarea electoratului.

in cadrul acestei colaboriri, PNL a incheiat un contract
cu Digi24.ro pentru a asigura difuzarea unor stiri sireportaje
favorabile partidului, fard ca acestea s4 fie etichetate in mod
clar ca publicitate politicd. Continutul promovata inclus reali-
zari ale guvernului sau ale liderilor PNL, mesaje despre promi-
siuni electorale si criticarea partidelor rivale. Un element cheie
al acestui tip de colaborare a fost disimularea intentionata a
continutului publicitar in format de stiri sau reportaje, oferind
astfel impresia unei prezentiri impartiale si obiective.

Sumele implicate in acest contract au fost semnifica-
tive, fiind vorba despre zeci sau chiar sute de mii de euro,

W Libertatea, 12 decembrie 2023 https://www.libertatea.ro/stiri/
investigatie—un—milion—de—eurofde»la—pn]—pentru—sitefu]—digi24-ar—
{icolele-nu-au-fost-marcate-cu-semnul-p-publicitate-dar-au-fost-trimi-
se-pentru-plata-la-partid-4745569

" G4 media.ro https://www.g4 media.ro/libertatea-un-milion-de-eu-
J'O-din»bani—publici—de—la—pnl—pentru»siteAul»digi247articole»
te-nu-au-fost-marcate-cu-semnul-p-publicitate-dar-au-fost-trimise-pen-
tru-plata-la-partid-isi-asigura.html

12 Paginadentedia.ro https://www.paginademedia.ro/stiri—media/digi247ba»
ni-de-la-pnl-21420421

Publicitatea politicd mascatd si derapajul deontologic in Romania

care au fost investite in promovarea imaginii partidului pe o
platforma cu o audienta larga. Aceste plati au fost facute sub
lorma unor servicii media, in care Digi24.ro alivrat continut
conform cerintelor PNL, asigurdnd ci mesajele transmise au
wuns la un segment mare al electoratului.

Un altaspectimportant al acestui mecanism este faptul ca
telespectatorii nu au fost informati in mod explicit ci materi-
alele respective sunt sponsorizate de un partid politic. Astfel,
opinia publica a fost manipulatd, deoarece oamenii au perce-
[ut aceste stiri drept informatii neutre, nu ca pe niste reclame
politice. Aceasta este o incalcare flagranta a normelor deon-
talogice sialegii, care prevede ca publicitatea politicd trebuie
s hie clar semnalizata.

Scopul principal al acestei colaboriri a fost influentarea
clectoratului prin manipularea perceptiei asupra PNL sia
liderilor sai. Prin promovarea unor mesaje pozitive il]tr:UIl
tormal jurnalistic aparent obiectiv, PNL a incercat sd isi conso-
lideze pozitia politica si sa creeze o imagine favorabild in ochii
cetalenilor. Aceasta manipulare subtila a avut ca efect nu doar
promovarea PNL, cisi discreditarea adversarilor politici, prin
contrastul cu mesajele pozitive despre partidul aflat in cola-
borare cu Digi24.ro.

Pe termen lung, astfel de practici afecteaza increderea
publicului in mass-media si in procesul electoral. Oamenii
devin din ce in ce mai suspiciosi in privinta veridicititii
ilormatiilor prezentate de mass-media, iar aceasta duce
la o alienare politica, intrucat cetatenii nu mai pot distinge
mtre informatiile reale si cele manipulate. Erodarea incre-
derii publicului in sursele media si in clasa politici duce la
o democratie disfunctionald, in care deciziile electorale sunt
influentate de propaganda si dezinformare, in loc de infor-
mare corectd si transparentd.

Dezviluirea acestei colaborari a generat critici din partea
socieldtii civile si a unor organizatii media, care au atras
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atentia asupra caracterului neetic si ilegal al acestor prac-
tici. Reactia autoritatilor de reglementare, cum ar fi Consiliul
National al Audiovizualului (CNA),a fost inexistentd, in ciuda
evidentelor clare de publicitate mascata, ceea ce incurajeaza
repetarea acestor practici.

Mai mult, aceasti situatie evidentiazi o problema structu-
rald a peisajului mediatic din Romania, unde mass-media este
adesea finantati sau influentata direct de partidele politice.
Lipsa unei delimitari clare intre publicitatea politica si conti-
nutul jurnalistic afecteaza in mod grav independenta presei
si submineaza rolul siu de ,caine de paza” al democratiei.

5. Concluzii

Colaborarea dintre PNL si Digi24.ro reprezinta un exem-
plu clasic de cum publicitatea politicd mascata poate submina
fundamentele democratice. Intr-o societate democratica,
transparenta si informarea corecta a cetatenilor sunt esenti-
ale pentru un proces electoral corect. Atunci cind aceste prin-
cipii sunt incélcate, partidele politice isi pot folosi resursele
financiare pentru a controla narativul public si a manipula
opinia publica.

Cazul PNL si Digi24.ro ridica intrebari esentiale despre
independenta presei in Romania si despre capacitatea auto-
ritatilor de reglementare de a impune respectarea norme-
Jor Jegale si deontologice. Fard interventii stricte si sanctiuni
adecvate, astfel de colaboriri risca sa devini normi, erodand
si mai mult increderea publicului in institutiile politice si
mass-media.

Studiul de caz al colaborarii dintre PNL si Digi24.ro
exemplifici modul in care publicitatea politici mascata poate
deveni un instrument puternic de manipulare electorald, cu
consecinte grave asupra credibilitatii jurnalismului si a demo-
cratiei. Este necesara o reglementare mai strictd si o aplicare

Publicitatea politica mascatd $i derapajul deontologic in Romania

rguroasd a sanctiunilor pentru a preveni repetarea unor astfel
e derapaje deontologice si pentru a asigura un climat electo-
ral echitabil si transparent.

Lucrarea ,Publicitatea politica mascatd si derapajul
'Imnl(?]ogic in Romania” a evidentiat o problema profunda
care alecteazd atdt mass-media, cét si procesul democratic.
Practicile de publicitate politica mascatd, cum sunt cele anali-
sate in cadrul studiului de caz dintre Partidul National Liberal
(PNL) si Digi24.ro, ilustreazd modul in care normele deon-
tologice ale jurnalismului sunt incalcate pentru a manipula
opinia publicd in favoarea unor interese politice.

In primul rand, incilcarea principiilor fundamentale ale
nirnalismului — impartialitatea, transparenta si corectitudi-
nea — duce la erodarea credibilitatii mass-mediei. Atunci
cand publicitatea politica este prezentata drept continut
jurnalistic obiectiv, cetdtenii sunt indusi in eroare si (ievin
vulnerabili la manipulare. Aceasta are efecte nega’tive nu
doar asupra perceptiei publicului, ci si asupra intregului
proces electoral, influentdnd alegerile pe baza unor infor-
matii distorsionate.

Inal doilea rand, legislatia actuali din Romania cu privire
la publicitatea politica si normele deontologice este inadecvata
pentrua preveni si sanctiona aceste derapaje. In ciuda existen-
(e unor reglementdri, lipsa unor sanctiuni suficiente si apli-
carca inconsecventd a acestora permit proliferarea publ)icitﬁtii
mascate si a manipuldrii mediatice. De aceea, este esential
adoplarea unor reglementdri mai clare si aplicarea unor'sénc—
liuni mai dure pentru incalcirile deontologice.

sStudiul de caz discutat a demonstrat cum partidele poli-
tice pot folosi mass-media pentru a-si promova mesajele si
pentru a influenta electoratul fird ca acestea si fie recunos’—
vule ca reclame politice. Aceasta subliniazi necesitatea unor
mecanisme mai eficiente de supraveghere din partea autori-
(atilor, precum Consiliul National al Audiovizualului, care
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